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Colaboragdo no Programa:

> Potenciar estratégias de actuacao partilhada entre agentes
publicos e privados para promover o desenvolvimento socio-
econémico do Concelho

> Estimular a mobilizacao e moderniza¢ao do comércio local

> Promover ac¢oes de sensibilizagao junto dos consumidores
para a importancia do comércio

Seja 0

centro das

> Oramzar campanhas de promogao e dinamiza¢ao do comércio atengoes
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Duas Componentes:

Componente 1 — Acgoes de Sensibilizagéo junto dos consumidores

Componente 2 — Promog&o e animag&o do comércio local
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Dinamizacfo Econémica do Centro Urbano do Marco de
Canaveses e do seu Comercio Local

Componente | - Accdes de Sens!

CAMPANHA DO DIA DOS NAMORADOS

03 A 14 DE FEVEREIRO DE 2012

esta na hora de mostrar
amor pelo comeércio local

If
g]’ De 03 a 14 de Fevereiro, percorra as lojas do comércio local e receba uma rosa que lhe dard um
desconto de 10% nas lojas aderentes, identificadas com este cartaz, em artigos “Dia dos Namorados”.
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DESCUBRA O aue OFCRECER A SUA MAe. . .
NeSTA Lo i

encha o seu pai de orgulho...

...oferega-lhe um mimo do nosso comércio
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Dia do Pai... um amigo para sempre!

Cldudio Ferreira - SG
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Componente Il - Promoc&o e animag&o do

comeércio local
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NA MODA

22 DE OUTUBRO DE 2011

PAVILHKO BERNARDINO COUTINHO

i* FESTA

DA CERVEJA

DA FRANCESINHA

E DOS BONS PETISCOS
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Components Il - Promoc&o e animag&o do comércio local
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Criacdo da Marca
“MC - terra viva”

Criacdo do Cartéo do
Comeércio

CentroMARCO

esteja no
centro das
novidades
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\EMarcy Comércio

CentroMARCO

esteja no
centro das
novidades




‘ AEMarco @

Components Il - Promoc&o e animag&o do comércio local
(continuagéo)
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AEMarg

Criacdo da Marca
“MC - terra viva”

Criacao do Cartao do
Comércio

CentroMARCO

esteja no
centro das
novidades



Langamento da campanha “mc - terra viva”

terra viva
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MARCO DE CANAVESES

Principais Objectivos:
* Dinamizar a economia local;

« Aumentar os padroes de confianga dos nossos empresarios;
« Passar uma mensagem de comunicacao comum;

« Uma accao direccionada para os produtos e servigos do
concelho, com finalidade de mostrar ao mercado exterior, 0 que
temos de bom, do que podemos oferecer, bem como, mostrar a
dinamica das gentes desta terra, dai na imagem conter o slogan
“terra viva’.

Cldudio Ferreira - SG
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Components Il - Promogo e animag&o do comércio local
(continuagéo)

Cartao do Comeércio

> E um projecto empresarial destinado a melhorar a
competitividade do Comércio Local;
> Este cartao pretende contribuir para incentivar as co s

centro das
no Comércio Local; atencoes

> E um cartdo exclusivo do comércio local.
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O Cartao permite:

O Monitorizar o fluxo do consumo efectuados nas lojas inseridas no p

assim concretizar campanhas para alavancar o consumo; Centr M ARCO

Relacdo Pontos/Prémios;
Registo de Clientes por més;

Listagem de Prémios por més;

o 0 0 O

Perfil de clientes divididos por:

= Periodo, Valor acumulado, Pontos acumulados, n° de Visitas esteja no

O Perfil de loja dividida por: centro das
novidades

= Periodo, Valor acumulado, Pontos acumulados, n° de Visitas

O Devido a sua versatilidade pode ser configurado qualquer criterio de ma

l

Facilitando assim a gestao

e tomada de decisbes estratégicas
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| Infinitas Possibilidades

Cldudio Ferreira - SG
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CELORICO

“Dinheiro nunca inicia umaideia, é

aideia que comeca a dar dinheiro”
(William j. Cameron)

Cldudio Ferreira - SG
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